Grootschalig onderzoek onder 58 voedingsmiddelenfabrikanten en supermarkten

Nederland schiet tekort in
kindermarketingregelgeving

De Reclamecode voor Voedingsmiddelen (RVV) loopt achter op
kindermarketingbeleid van fabrikanten en supermarkten.
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Tijd voor nieuwe en scherpere regelgeving

“Het /s onbegrijpelijk dat de landelijke regelgeving zo ver achterloopt op de realiteit. Het
Is tijd voor aanscherping. Alleen kindermarketing voor Schijf van Vijif voedingsmiddelen!”’

Carolien Martens Alliantie Stop kindermarketing ongezonde voeding
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